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ПОЛОЖЕНИЕ О КОНКУРСЕ
«Лучшая продуктовая практика Российского туризма – ЗОЛОТОЕ КолЬЦО 2.0»
Общие положения
1.1  Настоящее Положение является объявлением о проведении Департаментом туризма Ярославской области  конкурса «Лучшая продуктовая практика российского туризма – Золотое кольцо 2.0».

1.2   Конкурс проводится в рамках Международного туристского форума «Visit Russia», который состоится с 28 по 29 сентября 2017 г. в г. Ярославле.

1.3  Форма предоставления конкурсных работ – видеоролики, которые демонстрируют лучшие продуктовые практики российского туризма и в наибольшей степени соответствуют критериям оценки в одной или нескольких номинациях, предусмотренных настоящим Положением.

1.4  Организует и проводит Конкурс Департамент туризма Ярославской области.

1.5  В рамках реализации Конкурса осуществляются следующие мероприятия:

· доведение до всеобщего сведения информации о Конкурсе путём размещения её на Интернет-сайте Международного туристического форума «Visit Russia», официальных Интернет – ресурсах Оператора Конкурса, в средствах массовой информации; 
· формирование номинаций, критериев оценки, состава жюри для определения победителей по номинациям, оформление итогов голосования жюри,  награждение победителей.

1.6 Конкурс проводится в период с 01.08.2017 по 29.09.2017 на условиях, изложенных в настоящем Положении.

1. Основные определения
1.1. «Золотое кольцо России» — самый известный в нашей стране туристический маршрут,  проходящий по древним городам Северо – Восточной Руси, в которых сохранились уникальные памятники истории и культуры России. Количество и состав городов в конкретной версии  маршрута может быть разным. Традиционно  в классический маршрут «Золотое кольцо России», сформированный автором бренда, журналистом и искусствоведом Юрием Бычковым, создавшим в 1967 году серию одноименных очерков для газеты "Советская Россия", принято включать 8 городов: Ростов Великий, Кострома, Переславль-Залесский, Суздаль, Сергиев-Посад, Владимир, Ярославль и Иваново. Со временем его расширили, включив в тур еще несколько старинных городов: Калязин, Шуя, Рыбинск, Боголюбово, Плес, Кидекша, Москву, Углич, Мышкин, Тутаев, Юрьев-Польский и др. Этот дополнительный список является дискуссионным.  
В 2017 г. «Золотому кольцу России» исполнится 50 лет. Празднование этого юбилея – одно из основополагающих событий внутреннего туризма. «Золотое кольцо России» сегодня – это не только туристический маршрут, полюбившийся миллионам иностранных и отечественных туристов – это достояние русской культуры, русского народа. Стратегическая задача 2017 года -  привлечь внимание  к маршруту с точки зрения наполнения его новым содержанием и продвижением новых возможностей по национальному маршруту «Золотое кольцо». Привлечь внимание туристов поможет выявление лучших туристических продуктов «Золотого кольца» и проведение качественной информационной кампании.
1.2. Продуктовая практика – туристический продукт (тур), практически готовый к продаже или уже продающийся.
1.3. Ролик – рекламный видеоматериал, демонстрирующий туристический продукт и предназначенный для туриста.

2. Цели и задачи Конкурса

2.1.    Популяризация идеи российского туризма, повышение интереса общественности к этой теме.

2.2. Привлечение внимания предпринимателей туристической индустрии, профильных инвесторов, представителей средств массовой информации, блогеров, маркетологов, занимающихся продвижением территорий, представителей местного населения, чиновников и туристических объединений к потенциалу и преимуществам развития туризма в России.
2.3. Предоставление участникам возможность продемонстрировать объекты туризма своего региона и новые туристические продукты.
2.4. Выявление регионов, активно развивающих или планирующих развивать туризм.

2.5. Стимулирование регионов к развитию территориальных туристических продуктов.

3. Участники Конкурса

3.1. В Конкурсе могут принимать участие туристические компании, муниципальные образования, комитеты по туризму, туристско-информационные центры, экскурсионные бюро, спортивные объединения, студенты, учебных заведений, проходящие обучение по профильным специальностям, некоммерческие объединения в туризме, индивидуальные предприниматели и другие компании и организации вне зависимости от правовой организационной формы, предоставляющие туристические услуги.
4. Требования к конкурсным работам
4.1. Конкурсные работы должны отвечать следующим требованиям:
·  Отражать ключевой туристский ресурс тура;

· Описывать суть предложения – главную идею тура;

· Содержать информацию о таких параметрах тура, как продолжительность, стоимость, сезонность и др., либо ссылку на сайт, или другие информационные ресурсы (телефон, социальные сети и др.), где размещена данная информация. 
·  Из видеоролика должно быть понятно, кому предназначен туристический продукт, кто ключевой потребитель тура.

· Видеоматериал должен демонстрировать ключевое преимущество туристического продукта, его уникальность и отличия от аналогов.
4.2. Форма предоставления конкурсной работы – видеоролик, отвечающий следующим требованиям:

· В титрах видеоролика должен быть указан его автор (авторский коллектив); рекомендуется также указывать авторство использованных в видеоролике музыкальных и видеофрагментов;

· Продолжительность видеоролика – от 2-х до 4-х минут.
4.3. Видеоматериалы принимаются на любом носителе (компакт-диск, флеш накопитель, по электронной почте – с уведомлением о получении материала) в любом из перечисленных видео форматов: WMV, AVI, MPEG, MOV.

4.4. В представляемых конкурсных работах не должно быть:
· призыва к экстремизму и террористической деятельности;

· пропаганды религиозных движений, запрещенных на территории РФ;

· изображения сцен насилия, агрессии, аудио и видеоинформации в любой форме унижающей достоинство человека или группы людей;

· использования ненормативной лексики.
4.5. Конкурсные работы принимаются только при условии заполнения, отправленной по указанному электронному адресу или заполненной на сайте Международного туристического форума «Visit Russia».
4.6. Материалы по Конкурсу принимает Департамент туризма Ярославской области по адресу: 150003, г. Ярославль, ул. Победы, д.18, Телефон: 8 (4852) 40-09-89, Email: rumyanceva@yarregion.ru. Контактное лицо – Румянцева Анна.
5. Критерии оценки конкурсных работ:
· Соответствие продукта тематике Конкурса

· Безопасность туристического продукта для окружающей среды
· Соблюдение авторских прав

· Готовый к продаже туристский продукт 
· Оригинальность тура
6. Методика оценки конкурсных работ.

6.1. Оценка конкурсных работ проходит в два этапа.
6.2. На первом этапе все работы просматриваются членами Отборочной комиссии конкурса и получают собственный оценочный балл в соответствии с утверждёнными критериями оценки.
На основании оценочных баллов лучшие работы по каждому направлению - финалисты выходят во II этап.

6.3. На втором этапе выявляются победители Конкурса.
6.4.Победители Конкурса будут награждены. Видеоролики, демонстрирующие  лучшие туристические продуктовые практики, будут размещены на официальных Интернет-ресурсах Оператора конкурса
7. Координация проведения Конкурса
7.1. Координация проведения конкурса возлагается на Оргкомитет Конкурса, который утверждает состав Отборочной комиссии, Оценочного жюри.

7.2. При проведении Конкурса Оргкомитет создаёт перечень:

· работ, присланных участниками Конкурса;

· участников Конкурса;

· финалистов Конкурса;

· победителей Конкурса.
8. Оргкомитет Конкурса

8.1.Оргкомитет Конкурса утверждается директором департамента туризма Ярославской области.
8.2. В функции Оргкомитета Конкурса входит:
· принятие решения о проведении Конкурса;

· разработка настоящего Положения о Конкурсе и пакета документов по проведению Конкурса (правила проведения, определение направлений Конкурса, номинации, их количество, сроки, критерии оценки, этапы);

· формирование состава Оценочного жюри не позднее 15.09.2017;
· проведение мероприятий в рамках информационной кампании Конкурса согласно утверждённому плану;

· приём работ, присланных для участия в Конкурсе, проверка соответствия оформления и подачи работ требованиям и условиям, предусмотренным настоящим Положением;
· регистрация работ.
9. Номинации Конкурса

9.1. Конкурс проводится по следующим номинациям:
· «Самый экономичный тур»

· «Самый элитарный тур»

· «Лучшее событийное мероприятие»
· «Лучшее гастрономическое событие»
· «Самый оригинальный тур»
· «Самый массовый продукт»

·  «Лучший тур для семейного отдыха»

· «Лучший тур для нового поколения»

· «Лучший тур для иностранцев»

10. Этапы проведения Конкурса

11.1. Конкурс проводится в два этапа:

1 этап: Отборочный 01 августа – 16 сентября 2017 г.
· Прием видеороликов;

· Определение участников второго этапа Конкурса - финалистов;
· Оповещение участников Конкурса об успешном прохождении в следующий этап Конкурса.

2 этап: Определение победителей 18 сентября – 28 сентября 2017 г.
· Отсмотр видеороликов жюри;
· Определение победителей Конкурса.

Награждение 29 сентября 2017 г.
· Награждение победителей и участников Конкурса.

11. Права Оргкомитета на видеоролики, представленные для участия в Конкурсе
11.1. Оргкомитет Конкурса оставляет за собой право на публичное использование (воспроизведение) видеоролика или его чатси, а также демонстрацию его в информационных, рекламных и прочих целях под своим фирменным наименованием, производственной маркой и товарным знаком Оргкомитета, включая передачу видеоролика в эфир и размещение его в сети «Интернет»;
11.2. Оргкомитет Конкурса оставляет за собой право на распространение видеороликов (изготовление одного или более экземпляров видеоролика или его части в любой материальной форме: в том числе в форме звуко- и видеозаписи, компакт-диска и т.д., запись произведения в память компьютера или другого электронного устройства, допускающей его использование как видеоролика, выпуск в обращение экземпляров видеоролика, т.е. тиражирование, дублирование или иное размножение без ограничения тиража и т.д. При этом каждый экземпляр видеоролика не должен содержать имя или псевдоним Автора, а также знак охраны авторского права видеороликов.

11.3. Оргкомитет Конкурса оставляет за собой право на внесение изменений в видеоролик, переработку и т.д., включая субтитрирование и дублирование текста видеоролика, перевод ролика на любые языки.
11.4. Оргкомитет Конкурса оставляет за собой право передавать третьим лицам полностью или частично права, предоставленные настоящим положением о конкурсе.
12. Консультации

12.1. Консультации можно получить у ведущего специалиста департамента туризма ЯО - Румянцевой Анны, по тел.: 8-902-228-29-77.
12.2. Дополнительная информация по телефону: (4852) 40-08-15 и по адресу электронной почты rumyanceva@yarregion.ru, at@yarregion.ru, а также на сайте Международного туристического форума «Visit Russia».

12.3. Официальный оператор: Департамент туризма Ярославской области. 
13. Ответственность сторон
13.1. Участник несет ответственность за соблюдение авторских прав видео и аудио материалов, использованных в ролике, а также других прав, предусмотренных законодательством РФ.

13.2. Все юридические вопросы с лицами, участвующими в видеосъемке со стороны участников конкурса (автора сценария, режиссера, артиста и т. д. ) в отношении регулирования личных неимущественных прав автора и исполнителя лежат на участнике конкурса, предоставившего в оргкомитет конкурса видеоролик. Участник конкурса полностью самостоятельно отбирает все лица, участвующие с его стороны в процессе видеосъемки и принимает на себя все обязательства по урегулированию с ними передачи авторских прав и вознаграждения за участие в видеосессии.
13.3. Участник Конкурса обязуется использовать во время видеосессии при производстве видеоролика, который будет представлен на Конкурс, только те товары, демонстрация которых не нанесет какого-либо вреда или ущерба сторонним авторским правам.

13.4. Ответственность за достоверность информации, сказанной во время видеосессии,  лежит на участнике конкурса.
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